
دانشگاه علوم پزشكي و خدمات بهداشتي و درماني كرمانشاه
معاونت آموزشي 

كارگروه بين المللي سازي 
ازي  هم انديشي كارگروه بين المللي س دومين جلسه

دانشگاهبا مديران 

 )سازي هويت بصري دانشگاه با تمركز بر بين المللي( 
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گاه دعوت نامه دومين جلسه هم انديشي كارگروه بين المللي سازي   با مديران دانش

  )هويت بصري دانشگاه با تمركز بر بين المللي سازي( 



هدف جلسه

 جايگاه بر زتمرك با كرمانشاه پزشكي علوم دانشگاه بصري هويت وضعيت بررسي

 هويت ارتقاء منظور به كاربردي راهكارهاي ارائه و  المللي بين و ملي اي، منطقه

دانشگاه بصري
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What is the visual identity?

Visual identity is a collection of visual elements that serve to

represent and differentiate a brand. More specifically, it refers to

any visible components such as a logo or brand colors that help

customers identify a brand.
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The main components of visual identity are

logo, color, typography, and images.



Why is a visual identity important?

 سيوندكورا و نما طراحي كنيم، فرض برند را خانه يك اگر

.ناميد مي توان برند بصري هويت را خانه داخلي
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The purpose of visual identity is: to create an emotional impression

on viewers. to inform viewers about the nature of the brand and

services/products offered. to unify the many different aspects of a

business through consistent visuals.



 تمايزم ديگران به نسبت تا مي كند كمك ما دانشگاه به هويت

  .باشد

 پزشكي علوم دانشگاه كه است چيزي همان دقيقا بصري هويت

 ايه فعاليت خاص شكل و كرده متمايز رقبا به نسبت را كرمانشاه

 ...و درماني پژوهشي، آموزشي، مختلف هاي حوزه در را آن مختلف

.نمايد مي هويدا
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تمركز هويت بصري

 بصري هويت دهنده تشكيل اصلي عناصر

پاكت و ويزيت كارت سربرگ،( اداري اوراق اقسام و انواع لوگو(

پوستر بروشور، كاتالوگ،( بازاريابي ابزارهاي(

 هاي شبكه تبليغات يونيفرم و سايت، وب كاربري رابط( ديجيتال بازاريابي ابزارهاي 

  )اجتماعي

هستند از محصولات بندي بسته.

بصري هويت هاي رسانه مهمترين
تبليغاتي ويديويي محتواي و عكاسي
 صنعتي محتواي و عكاسي  
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پايه هاي اساسي طراحي موفق هويت بصري 

 تفادهاس .مي گردد باز سازماني رنگ به مختلف هاي حوزه در دانشگاه برند بصري هويت از مهمي بخش 
 ضعفي بعنوان و برود بين از ها طرح يكپارچگي شود مي باعث بصري هويت طراحي در مختلف رنگهاي از

.باشد مشهود طراحي در بزرگ
 امتم ساختار در مهمي بسيار نقش اما است، بصري هويت هاي بخش از يكي لوگو يا تجاري نشان 

 يناول كه چرا داشت خواهد برندسازي در بسياري اهميت تجاري نشان .دارد برند بصري هويت اجزاي
.است مخاطب ذهن در شما برند يا و مجموعه نماد

دارد سازماني بين مكاتبات در اي ويژه نقش )اداري اوراق ست( سازماني هويت.
در صريب هويت بخش گذارترين تاثير محصولات بندي بسته و خدمات مختلف، هاي توانمدندي معرفي 

  .دارد ويژه توجه به نياز كه است فروش و بازاريابي برندسازي،
شبكه و درماني و فناوري آموزشي، خدمات آنلاين فروشگاه سايت، وب يكپارچه طراحي 

 و نطقهم در حضور براي دانشگاه موفقيت در ديجيتال بازاريابي فضاي بعنوان اجتماعي هاي
.بود خواهد موثر بسيار منطقه فرا
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در ايجاد ي طراحي مكاتبات بين سازماني يكپارچه و خلاق  بر اساس عناصر هويت بصر

  .ارتباطات قوي بين شما و خدمت گيرندگان تاثيرگذاري است
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نكاتي ضروري در طراحي هويت بصري

 اي منطقه فرا و اي منطقه داخلي، بازار به عرضه قابل خدمات و ها توانمندي تعيين

اي طقهمن فرا و اي منطقه داخلي،بازار  درماني و فناوري آموزشي، خدمات نيازبه تعيين

 ارباز نياز و توانمنديها اساس بر مشتريان با بصري ارتباط ايجاد  پردازي ايده  

پوستر و لوگو فقط نه بصري هويت عناصر تمامي بر تمكز  

١٢



وضعيت هويت بصري دانشگاه 
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صدا لحن

رنگ پالتلوگوها

تايپوگرافي

طراحي سيستم

يتصويرساز
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اهپيشنهادات كاربردي در راستاي ارتقاء هويت بصري دانشگ

١٥

ناظر برنامه مجري  موضوع پروژه رديف 

معاون آموزشي  كارگروه بين 
المللي سازي دانشگاه بصري هويت كميته تشكيل ١

كارگروه بين 
المللي سازي ارائه  تهيه پروپوزال جامع هويت بصري دانشگاه و ري كميته هويت بص

به هيات رئيسه جهت تامين اعتبار ٢

كارگروه بين 
المللي سازي

 ري كميته هويت بص
و معاونت ها

 فارسي زبان به بصري هويت راهنماي كتابچه تهيه
 انگليسي و
  بصري هويت عناصر -١
آموزش حوزه هاي فعاليت تمامي -٢
  فناوري و پژوهشي هاي فعاليت تمامي -٣
درمان حوزه هاي فعاليت تمامي -٤
بهداشتي خدمات حوزه هاي فعاليت تمامي -٥
توسعه حوزه خدمات و ها فعاليت تمامي -٦

٣

معاونت آموزشي ري كميته هويت بص 
دانشگاه پايش دوره اي برنامه هاي هويت بصري  ٤

حمايت مديريت ارشد در حوزه هاي مختلف دانشگاه به منظور اجراي كامل برنامه هاي هويت بصري از 
.ضروريات موفقيت برنامه مي باشد 



چه مواردي در اين كتابچه مطرح مي شود؟
نوشته نشانه و نشانه نمودن تكميل و تحول
سازماني هاي رنگ سازي يكسان و بازنگري نمودن، مشخص
لاتين و فارسي زبان دو هر در مربوطه هاي فاصله و نشانه دقيق هندسي قواعد توليد
رنگ تك و رنگي بصورت و مختلف هاي زمينه در نشانه ارائه نحوه
ديجيتال تبليغات و محيطي تبليغات تلويزيوني، تبليغات در لوگو قرارگيري نحوه
ديجيتال تماس نقاط كليه در كاربري رابط هاي چارچوب ساختن مشخص
آن نظاير و رسمي هاي برگ تبليغاتي، هداياي اداري، اوراق در، نشانه گيري قرار نحوه
اآنه از استفاده از دوري براي امكان حد تا آن كردن مشخص و شركت نشانه اجراي نادرست هاي نمونه بررسي
موارد همه و مختلف هاي زبان به اداري اوراق يونيفورم طراحي
آنها رسمي و اداري اوراق و )وجود صورت در( تابعه هاي شركت و سازمانها آرم طراحي نحوه
مختلف مهرهاي ابعاد نمودن مشخص و طراحي.
ردگي مي قرار استفاده مورد تبليغات ها، نگاري نامه در كه لاتين و فارسي سازماني هاي قلم نمودن مشخص.
چاپي تبليغات كامل چارچوب نمودن مشخص
آن هندسي قواعد كليه ارائه همراه به دانشگاه هاي واحد سردر طراحي
هستند ويژه خدمات ارائه مختص كه ديگري موارد.
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وضعيت هويت بصري دانشگاه هاي داخلي و خارجي 
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كرمان دانشگاه

تهران دانشگاه
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